Objednavka ¢. 004/2022

Objednavatel: Dodavatel:

LUNA n.o. Cristal media s.r.o.
Nabrezna 1635/8

91101 Trenéin Safarikovo namestie 7
ICO: 45 736 057 811 02 Bratislava

DIC: 2023317659 ICO: 53095910

IC DPH: - IC DPH: SK2121271515

Datum vystavenia objedndvky: 21.9.2022

V zmysle Vasej cenovej ponuky si uVas objednavame sluzby na predmet zdkazky: , Vzdeldvanie a
marketingova komunikacia® v hodnote 22 280,00 EUR s DPH.

Opis obstaravania:
Vzdeldvanie a marketingovda komunikdcia

Predmetom zakazky je realizacia troch kampani A, B, C s nasledovnymi minimalnymi
poziadavkami:

Kampaii A — ¢asovy ramec realizacie kampane: 11/2022 - 03/2023

i.  prednaska/Skolenie 1x - predstavuje 1x odbornt prednasku pre pozvanych uéastnikov, termin
realizacie 01,02/2023, pricom dodavatel’ zabezpe¢i:

1) obcerstvenie pre 50 Géastnikov (obéerstvenim sa rozumie pre kazdého jedného t¢astnika
min. 1x napoj /balena voda alebo iny nealkoholicky napoj/, min. 1x slané pecivo /min.
50g/, min. 1x sladké pec¢ivo /min. 50 g/). Ob¢erstvenie musi byt podavané pocas
prestavky v priebehu prednasky. Ob&erstvenie musi spifiat’ hygienické a zdravotné
Standardy.

2) organizaény a pomocny personal potrebny na bezchybné zabezpecenie chodu podujatia, to
jest: moderator, hostes, pomocny personal. Dodavatel’ zabezpeci fotodokumentaciu a
prezen¢nu listinu s podpismi jednotlivych ucastnikov prednasky.

ii.  vzdelavanie na $kolach 3x — predstavuje 3x vzdelavanie na skolach, ¢ize v troch terminoch,
termin realizacie 11/2022 - 3/2023 na zaklade dohody medzi objednavatel'om, konkrétnymi
Skolami a dodavatel'om, pricom dodavatel’ zabezpeci:

1) obcerstvenie pre celkom 45 ucastnikov (obéerstvenim sa rozumie pre kazdého ucastnika
min. 1x napoj /balend mineralna voda alebo iny nealkoholicky napoj/, min. 1x ochutené
pecivo sladké alebo slané /min. 50 g/, min. 1x sladkost’ /napolitanka alebo ty¢inka/.
Obderstvenie musi byt’ podavané pocas prestavky v priebehu vzdelavacej aktivity.
Obcerstvenie musi spiiiat’ hygienické a zdravotné §tandardy.

2) prezentac¢na technika (mikrofén, ozvucenie - reproduktor vhodny pre Skolsku triedu
uréenu pre cca 30 osdb), dataprojektor a platno.

iii.  propagacia a marketing ku kampani — termin realizacie pocas trvania celej kampane, ¢ize
11/2022 - 03/2023, zahina:




1) wvytvorenie kreativneho konceptu pre kampan (navrh kreativnych idey, navrhy PR stratégii,
grafické spracovanie vystupov V sulade s kreativnymi ideami a PR stratégiami, graficka a
kreativna priprava POS nosi¢ov V stlade s kreativnymi ideami a PR stratégiami)

2) 1ks billboard v TSK

3) inzercia v tlatovinach (min. 1/4 A4)

4) 1 tlacova sprava v printe (min. 1/2 A4)

5) tla¢ tlatovin a PR predmetov (250 ks letaky velkost’ A5 - obojstranne - farebna tla¢, 30 ks
broziry - 4 stranova - preloZena - farebna tla¢, 20 ks pera s potladou, 10 ks kalendare
S potlacou

6) medialny budget online (1x tlacova sprava v online priestore 1/2 A4, 4x posty na socialnej
sieti Facebook a Instagram s odkazom na webové sidlo /KPI: zvySenie poétu navstev
webu 0 300 pouzivatel'ov

7) audio vystupy (1x eduka¢no-informaény podcast s minutdZzou minimalne 20 minut, 1x
rozhlasovy spot v regionalnom rozhlasovom médiu)

Téma kampane A: ,,Co sa povazuje za domdce a rodovo podmienené ndsilie“. Mnoho iniciativ zameranych
na zvySovanie povedomia, ktoré boli realizované, sa sustredilo explicitne alebo implicitne na Zeny, ako na
potencialne obete réznych foriem nasilia. Iniciativne by sme sa chceli fokusovat’ aj na zvysenie povedomia
chlapcov a muzov, nielen ako potencialnych pachatel'ov, ale aj ako ¢lenov spolo¢nosti, ktori predstavuju
dolezith tlohu v elimindcii sexizmu a nasilia pAchaného na Zenach zo strany muzov. Zarovefi vnimame
narastajicu potrebu zamerat’ sa vSeobecne na mladych 'udi v zmysle eliminacie nasilnického spravania sa v
intimnych vzt'ahoch, ako aj eliminacie rodovych stereotypov, ktoré takéto spravanie podnecuji. V ramci
kampane budt prizvani aj $tudenti strednych a vysokych $kol v ramci regionu TSK.

Dodacia lehota kampane A:

na zdklade dohody medzi objednavatelom, jeho

sl el ez projektovymi partnermi a dodavatelom
vzdelavanie na tkolach 3x 11/2022 - na zadklade dohody medzi objednavatelom,

03/2023 konkrétnymi Skolami a dodavatelom
propagacia a marketing ku |11/2022 -

pocas celej doby trvania kampane

kampani 03/2023

Kampaii B — ¢asovy ramec realizacie kampane: 04/2023 - 11/2023
i.  prednaska/Skolenie 1x — predstavuje 1x odbornu prednasku pre pozvanych t¢astnikov, termin
realizacie 05,06/2023, pricom dodavatel’ zabezpe¢i:

1) obcerstvenie pre 50 Gcastnikov (obéerstvenim sa rozumie pre kazdého jedného tc¢astnika
min. 1x napoj /balena voda alebo iny nealkoholicky napoj/, min. 1x slané pecivo /min.
50g/, min. 1x sladké pe¢ivo /min. 50 g/). Ob¢erstvenie musi byt podavané pocas
prestavky v priebehu prednasky. Obéerstvenie musi spiiiat’ hygienické a zdravotné
Standardy.

2) organizaény a pomocny personal potrebny na bezchybné zabezpecenie chodu podujatia, to
jest: moderator, hostes, pomocny personal. Dodavatel’ zabezpeci fotodokumentaciu a
prezenénu listinu s podpismi jednotlivych Géastnikov prednasky.

ii.  vzdelavanie na $kolach 4x — predstavuje 4x vzdelavanie na $kolach, ¢ize v Styroch terminoch,
termin realizacie 04/2023 - 11/2023 na zaklade dohody medzi objednavatel'om, konkrétnymi
Skolami a dodavatel'om, pri¢om dodavatel’ zabezpeéi:

1) obcerstvenie pre celkom 60 ucastnikov (obéerstvenim sa rozumie pre kazdého ucastnika
min. 1X napoj /balena mineralna voda alebo iny nealkoholicky napoj/, min. 1x ochutené
pecivo sladké alebo slané /min. 50 g/, min. 1x sladkost’ /napolitanka alebo ty¢inka/.
Ob¢erstvenie musi byt’ podavané pocas prestavky v priebehu vzdelavacej aktivity.
Obcerstvenie musi spiiiat’ hygienické a zdravotné §tandardy.

2) prezentac¢na technika (mikrofén, ozvucenie - reproduktor vhodny pre Skolsku triedu
uréenti pre cca 30 osob), dataprojektor a platno.




iii.  propagacia a marketing ku kampani — termin realizacie pocas trvania celej kampane, ¢ize
04/2023 - 11/2023, zahffia:

1) 1ks billboard v TSK

2) inzercia v tlatovinach (min. 1/4 A4)

3) 1tlaova sprava v printe (min. 1/2 A4)

4) tlac tla¢ovin a PR predmetov (250 ks letaky velkost’ A5 - obojstranne - farebna tla¢, 30 ks
brozury - 4 stranova - preloZena - farebna tla¢, 20 ks pera s potlacou

5) medialny budget online (1x tlaova sprava v online priestore 1/2 A4, 4x posty na socialnej
sieti Facebook a Instagram s odkazom na webové sidlo /KPI: zvySenie poétu navstev
webu 0 300 pouzivatel'ov

6) audio vystupy (1x eduka¢no-informaény podcast s minutaZzou minimalne 20 minut, 1x
rozhlasovy spot v regionalnom rozhlasovom médiu)

7) publikacia sumarizujica vysledky projektu brozira farebna, min. 4 stranova

Téma kampane B: , Sirenie vedomosti 0 dostupnosti sluzieb v danom regiéne . Kampan bude priméarne
slazit’ na odprezentovanie bezpe¢ného Zenského domu a nagho poradenského centra. ZvySovanie
povedomia 0 nasili a moznostiach jeho rieSenia, Ze obete sa maja na koho obratit’, moznost’ nasilnika
opustit’ povazujeme za prvy krok pre zmenu postojov a spravania, ktoré podnecujt alebo toleruju nasilie ha
zenach. Ciel'ovou skupinou bude §iroka verejnost’, primarne Zeny a dievcata.

Dodacia lehota kampane B:

na zdklade dohody medzi objednavatelom, jeho

sl el etz projektovymi partnermi a dodavatelom
vzdelavanie na tkolach 3x 04/2023 - na zdklade dohody medzi objednavatelom,

11/2023 konkrétnymi $kolami a dodavatelom
propagacia a marketing ku | 04/2023 -

pocas celej doby trvania kampane

kampani 11/2023

Kampaii C — ¢asovy ramec realizacie kampane: 12/2023 - 04/2024

i.  prednaska/Skolenie 1x — predstavuje 1x odborni prednasku pre pozvanych t¢astnikov, termin
realizacie 02,03/2024, pricom dodavatel’ zabezpe¢i:

1) obcerstvenie pre 50 Gcastnikov (obéerstvenim sa rozumie pre kazdého jedného t¢astnika
min. 1x napoj /balena voda alebo iny nealkoholicky napoj/, min. 1x slané pecivo /min.
50g/, min. 1x sladké pe¢ivo /min. 50 g/). Ob¢erstvenie musi byt podavané pocas
prestavky v priebehu prednasky. Ob&erstvenie musi spifiat’ hygienické a zdravotné
Standardy.

2) organizaény a pomocny personal potrebny na bezchybné zabezpecenie chodu podujatia, to
jest: moderator, hostes, pomocny personal. Dodavatel’ zabezpeci fotodokumentaciu a
prezen¢nu listinu s podpismi jednotlivych ucastnikov prednasky.

ii.  vzdelavanie na $kolach 3x — predstavuje 3x vzdelavanie na skolach, ¢ize v troch terminoch,
termin realizacie 12/2023 - 04/2024 na zaklade dohody medzi objednavatel'om, konkrétnymi
Skolami a dodavatel'om, pricom dodavatel’ zabezpeci:

1) obcerstvenie pre celkom 45 uéastnikov (obéerstvenim sa rozumie pre kazdého ucastnika
min. 1x napoj /balena mineralna voda alebo iny nealkoholicky napoj/, min. 1x ochutené
pecivo sladké alebo slané /min. 50 g/, min. 1x sladkost’ /napolitanka alebo ty¢inka/.
Ob¢erstvenie musi byt’ podavané pocas prestavky v priebehu vzdelavacej aktivity.
Obcerstvenie musi spiiiat’ hygienické a zdravotné §tandardy.

2) prezentac¢na technika (mikrofén, ozvucenie - reproduktor vhodny pre Skolsku triedu
uréenu pre cca 30 osdb), dataprojektor a platno.

iii.  propagacia a marketing ku kampani — termin realizacie pocas trvania celej kampane, ¢ize 12/2023 -
04/2024, zahrna:

1) 1ks billboard v TSK

2) inzercia v tlatovinach (min. 1/4 A4)

3) 1tlacova sprava v printe (min. 1/2 A4)




4)

5)

6)

7)

tla¢ tla¢ovin a PR predmetov (250 ks letaky velkost’ A5 - obojstranne - farebna tla¢, 30 ks
brozury - 4 stranova - prelozena - farebna tla¢, 40 ks pera s potlacou, 10 ks kalendare

S potlacou

medialny budget online (1x tlatova sprava v online priestore 1/2 A4, 4x posty na socialnej
sieti Facebook a Instagram s odkazom na webové sidlo /KPI: zvySenie poétu navstev
webu 0 300 pouzivatel'ov

audio vystupy (1x edukaéno-informaény podcast s minutazou minimalne 20 minut, 1x
rozhlasovy spot v regionalnom rozhlasovom médiu)

publikacia sumarizujuca vysledky projektu - brozara - farebna, min. 4 stranova

Téma kampane C: ,, 10 krokov k rozpoznaniu obeti domdceho a rodovo podmieneného nasilia“. \V/
stvislosti s tvahami 0 moZnostiach rieSenia domaceho nasilia sa do popredia dostava na prvy pohl'ad
jednoducha, no klaiCova otazka - o to vlastne domace nasilie je? Kedy mozno isté spravanie
charakterizovat’ ako domace nasilie? Aké prejavy zahitia a ¢o nim naopak nie je? Kde je hranica medzi
spravanim, ktoré je spologensky akceptovatelné a spravanim, ktoré napliia obsah pojmu "domace nasilie"?
Odpovede na tieto otazky sa pokusime priblizit’ v ramci tretej kampane opit’ Sirokej verejnosti.

Dodacia lehota kampane C:

prednaska/skolenie 02,03/2024

na zdklade dohody medzi objednavatelom, jeho
projektovymi partnermi a dodavatelom

vzdelavanie na Skolach 3x

12/2023 - na zdklade dohody medzi objednavatelom,
04/2024 konkrétnymi $kolami a dodavatelom

kampani

propagacia a marketing ku |12/2023 -

04/2024 pocas celej doby trvania kampane

Spolocéné informdcie pre kampane A, B, C:

Na kampaniach budeme spolupracovat’ s partnermi projektu. TSK poskytne priestory na
realizdciu kampani a technické zabezpecenie. Kliicovi odbornici budii 7 TSK, z UPSVaR a
tiez Z nasej organizdcie. VI ramci jednotlivych kampani sa budu realizovat’ aj vzdeldvania
na skoldach. Vzdelavanie bude rozdelené do viacerych casti podla tematickych okruhov
Jjednotlivych kampani a bude tvorit’ doplnkovu aktivitu ku navrhnutym komunikacnym
kampaniam.

Realizacia kaZzdej kampane bude zahajena do 14 dni odo dnia doru¢enia e-mailovej
objednavky zo strany objednavatela. Zaroven bude dodavatel'ovi zo strany objednavatel’a
e-mailom oznadmeny termin konania prednasky/Skolenia a aj vzdelavani na $kolach, a to
miniméalne 14 dni pred ich konanim.

Poskytovatel’ sluzby zodpoveda, Ze vSetky objednané sluzby budu v sulade s Projektovou
zmluvou (¢. Zmluvy 417/2022, ¢. Projektu DGV02018) a jej prilohami, S priruckou pre
prijimatel'a a projektového partnera v jej aktualnom zneni a ostatnymi programovymi
dokumentami, ktoré su dostupné na webovom sidle Spravcu programu.

Fakturacia bude rozdelena na tri ¢asti, podla jednotlivych kampani A, B, C. Celkova
fakturovana suma nesmie presiahnut’ ,,Celkovli ponukovii cenu“ z cenovej ponuky
uchadzaca/poskytovatel’a sluzby. Kazda faktara bude vystavena po ukonéeni realizicie
kampane, pricom suma fakturacie bude rozdelena na tri ¢asti podl'a zadania v Specifikacii:
1. ¢ast’ prednaska/skolenie,
2. Cast’ vzdelavanie na Skolach,
3. Cast’ propagacia a marketing.
Podkladom k fakturacii 1. ¢asti bude fotodokumentacia a prezen¢na listina z uskuto¢nenych
prednasok/skoleni.
Podkladom k fakturacii 2. ¢asti bude odovzdavaci protokol k predmetu obstaravania
(obcerstvenie a prezenta¢na technika)




Pokladom k fakturacii 3. ¢asti budu odovzdavacie protokoly k realne zhotovenym a
odovzdanym dielam/predmetom, prispevkom, print screenom, dékazy 0 zvySenom pocte
navstev webu.

Poskytovatel sluiby sa zavazuje, ze umozni vietkym kontrolnym subjektom, vratane Uradu vlady
Slovenskej republiky, Ministerstva financii Slovenskej republiky, Uradu pre finanény mechanizmus,
Ministerstva zahrani¢nych veci Nérskeho krafovstva, Vyboru pre finanény mechanizmus, Uradu
generalneho auditora Nérskeho kralovstva a dalSim kontrolnym orgdnom a orgdnom opravnenym na
vykon kontroly v zmysle prislusnych pravnych predpisov SR, ako aj vSetkym subjektom poverenym
tymito institdciami vykonat kontrolu dokladov suvisiacich s plnenim tejto zmluvy, a to po celd dobu
povinnej archivacie tychto dokumentov, uréenou v sulade s platnymi pravnymi predpismi SR.

Poskytovatel sluzby si je vedomy, Ze (i) objedndvka sa uzatvara v ramci projektu ,LUNA n.o. bezpecny
Zensky domov v Trencine”, financovaného z Grantov EHP/NOrskych grantov a Statneho rozpoctu
Slovenskej republiky a Ze (ii) moze byt zverejnena na webovom sidle spravcu programu.

Vystavena objedndvka, dia: 21.9.2022 Prijatie objednavky, dia: 26.9.2022
objednavatel dodavatel
Mgr. Hana Strbovd Mgr. Patricia Somorovskd

LUNA n.o. Cristal media s.r.o.




